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CDC Canton de la Ferté Saint Aubin

Pays Sologne Val Sud
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Evolution estimée de la population en 1999 et 2006

Délimitation territoriale

Le Pays de Sologne Val Sud 
comptait 41 509 habitants en 
1999[1]. Cette population a 
progressé de 7% depuis 1999, 
pour atteindre aujourd’hui 44 360 
habitants[2].

Sur les 29 communes que 
regroupe le Pays de Sologne Val 
Sud, 12 recensent moins de 
1 000 habitants en 2006, et 4 
dépassent les 2 500 habitants.

CDC du canton de la Ferté St 
Aubin : 13 489 habitants (+7%).

Avec un taux de résidences 
secondaires de 8,4% sur le Pays 
(9,9% sur la CDC ), le parc de 
résidences secondaires est 
important (5,8% sur le 
département).

[1] Population sans double compte 1999

[2] Population municipale 2006, population légale au 1er janvier 2009.
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Phase I :
L’étude du territoire

Etude diagnostic préalable à une ORAC

Pays Sologne Val Sud
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Répartition de l’offre commerciale traditionnelle :  

379 commerces dont 128 sur la cdc

L’offre traditionnelle

Source : fichiers CCI et CMA

� Prépondérance de l’offre non alimentaire

La  structuration du territoire est le signe d’une 
bonne diversité commerciale avec une 
prépondérance des commerces non alimentaires 
(59% avec les services aux particuliers).

L’offre alimentaire est correctement représentée 
(20%). Elle se répartit principalement sur Sully sur 
Loire (22,6% de l’offre alimentaire) et la Ferté Saint 
Aubin (17,3%).

8 communes sur les 29 que comptent le Pays ne 
recensent aucune offre alimentaire traditionnelle.

Non 
Alimentaire

140
37%

Services
83

22%

Alimentaire
75

20%

CHR
81

21%

Total non 
alimentaire

59%

28

23

27

50
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L’état du tissu commercial de 1ère nécessité

Nombre de tournées alimentaires par commune

3 Nombre de tournées

(hors camion pizza)

� L’importance des derniers commerces ou commerces is olés

62% de la population réside dans une commune au tissu complet.

4% de la population ne dispose pas de commerce alimentaire. 

Les derniers commerces ou commerces isolés desservent 34% de la population (tissu commercial 
incomplet et limité).
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La densité commerciale alimentaire par EPCI

L’offre alimentaire

(Nombre de commerces alimentaires pour 1000 habitants)

2,13

1,05

1,53

1,71

1,69

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5

Autres communes du Pays

CDC Val d'Ardoux

CDC Valsol

CDC La Ferté Saint Aubin

Pays Sologne Val Sud

� Une densité alimentaire 
légèrement en dessous des 
moyennes habituelles

Avec une densité moyenne de 
1,69 commerce alimentaire 
pour 1 000 habitants, le 
territoire enregistre une densité
inférieure à celle constatée sur 
d’autres territoires 
comparables.
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Positionnement des marchés

Positionnement des marchés

Dimanche
5

Jour de marché
Nb de commerçants ambulants

Samedi matin
6

En projet 
pour 2010

Jeudi matin
36 permanents et 5 

occasionnels

Samedi matin
10

Lundi toute la 
journée

53 habituels et 10 à 20 
occasionnels

Mercredi matin
4-5 permanents + 

occasionnels
Dimanche en été (1 par 
mois d’avril à octobre)

Jeudi matin
6



9
Novembre 2009  - Etude diagnostic préalable à une ORAC – Pays Sologne Val Sud

Répartition géographique

Positionnement des GMS par commune

Source : Inventaire Commercial DGCCRF 45, 2008, et autorisations CDEC et CDAC
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Densité en m² pour 1000 habitants par secteur d’activ ité

Les densités

� Une structuration réduite en GMS

Avec 621 m² pour 1 000 habitants, la densité totale de GMS sur le Pays de Sologne Val Sud est 
inférieure de moitié à la densité départementale  (1 261,5 m²).
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Source : Inventaire Commercial DGCCRF 45, 2008, et autorisations CDEC et CDAC
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L’offre artisanale

Répartition de l’offre artisanale

232 artisans dont 56 sur la CDC

� 56% d’artisans du bâtiment

Ce territoire est marqué par la présence 
habituelle du secteur de l’artisanat du 
bâtiment (56%), mais néanmoins de façon 
inférieure aux moyennes habituelles.

Avec 22% des artisans, le secteur de
l’artisanat de production se distingue par 
une représentation deux fois plus forte que 
sur des territoires similaires. 

Production
50

22%

Garage 
Mécanique

52
22%

Bâtiment
130
56%

9

16

31
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Densité artisanale

Densité artisanale par EPCI

(Nombre d’artisans pour 1000 habitants)

4,83

7,06

5,91

4,15

5,23

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0

Autres communes du Pays

CDC Val d'Ardoux

CDC Valsol

CDC La Ferté Saint Aubin

Pays Sologne Val Sud

� Une très faible densité artisanale

La densité moyenne sur le territoire du Pays Sologne Val Sud est de 5,23 artisans pour 1 000 
habitants . Cette densité est très faible comparativement à d’autres territoires ruraux.
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Phase II :
Etude de l’offre

Etude diagnostic préalable à une ORAC

Pays Sologne Val Sud
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L’évolution des chiffres d’affaires

L’activité

Professionnels 1er exercice

Artisans 27% 46% 16% 10%

CHR 28% 24% 40% 8%

Commerçants 33% 23% 29% 14%

Global 31% 31% 26% 12%

EPCI 1er exercice

CDC du canton de 
la Ferté Saint 
Aubin

25% 38% 29% 8%

CDC Val d’Ardoux 17% 48% 22% 13%

CDC Valsol 31% 26% 20% 23%

Autres Communes 38% 22% 28% 11%

Commerçants 1er exercice

Alimentation 33% 20% 20% 27%

Culture-Loisirs 8% 15% 54% 23%

GMS 50% 50%

Hygiène Santé
Beauté

41% 22% 30% 7%

Equipement de la 
Maison

40% 20% 40% 0%

Equipement de la 
Personne

27% 18% 45% 9%

Services 37% 32% 21% 11%

Artisans 1er exercice

Bâtiment 23% 58% 13% 6%

Garage 39% 28% 28% 6%

Production 25% 44% 13% 19%
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� 69% des CHR et 30% des commerces à transmettre dans les 5 prochaines années

Près d’un professionnel sur trois souhaite transmettre son entreprise dans les 5 ans à venir.

Si l’échéance de transmission est plus éloignée pour les commerçants, cette problématique à court terme est 
plus importante pour les boucheries-charcuteries (58%), les commerces d’équipement de la maison (40%), de 
la personne (36%) et de Culture-Loisirs (39%). 

Ces résultats sont en partis liés à l’âge du dirigeant : 31% des patrons de CHR a plus de 55 ans et chez les 
commerçants, 33% des commerçants de l’équipement de la maison et 36% du secteur de l’équipement de la 
personne ont plus de 55 ans.

A quelle échéance pensez-vous transmettre votre 

entreprise ?

Transmission : l’échéance de transmission

32% en moyenne à 5 ans

11% 11%

24%

10%

18%

26%

43%

26%

9%

0% 0%

22%

14%
16%

23%

12%
10%

26%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

Moins 2 ans 2 à 5 ans 6 à 10 ans 11 à 15 ans Plus de 15  ans NSP / NVPR

Artisans CHR Commerçants
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� Une dynamique de projet 

74% des professionnels du Pays de Sologne Val 
Sud ont des projets d’investissements à moyen 
terme. 

� Des CHR porteurs de projets

90% des CHR envisagent des investissements, 
obligés par un besoin d’investissements matériels 
mais aussi par des besoins en rénovation des 
points de vente.

Projets d’investissements sur 3 ans

Projets d’investissements

26%

14%

6%

8%

13%

11%

22%

1%

19%

5%

5%

10%

31%

12%

10%

10%

13%

5%

13%

5%

25%

8%

10%

16%

4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Achat de matériel

Achat des murs

Création ou développement
d’activités nouvelles

Mise aux normes

Rénovation

Transfert ou extension

Transmission de l’entreprise

Pas de projet

Autre

Artisans CHR Commerçants
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Parmi les domaines suivants quels sont ceux pour le squels vous 

souhaiteriez bénéficier d’un appui extérieur (payan t ou non) ?

Besoins en conseils extérieurs

� … Une ouverture certaine à la démarche

Si les commerçants sont peu à avoir déjà fait 
appel à des compétences extérieures (20%), ils 
sont en majorité ouverts à cette démarche (60%).

Ils évoquent avant tout un besoin de développer 
leur affaire (30%).

24%

22%

6%

30%

8%

16%

13%

17%

40%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Agencement intérieur, décoration

Communication, promotion

Merchandising, assortiment

Développement général de votre
entreprise

Ressources humaines

Marketing, étude de marché

Informatique

Transmission de l’entreprise

Aucun

(commerçants uniquement)
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3%

1%

11% 51%

60%

65%

79%

62%

34%

23%

30%

21%

28%

5%

17%

8%

1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

AUTRES
COMMUNES

CDC VALSOL

CDC VAL
D'ARDOUX

CDC LA FERTE

Pays Sologne Val
Sud

Très faible Faible Moyenne Bonne Excellent Note
Globale

12,98

12,43

Analyse de l’attractivité

� Pas de commerces en situation de fragilité
sur la CDC du canton de la Ferté Saint Aubin.

L’offre du Pays apparaît d’un niveau qualitatif 
hétérogène, mais la CDC Valsol est davantage 
marquée par des commerces en viabilité faible 
(17%), situés notamment sur la commune du 
Tigy (31%).

Néanmoins, si sur la CDC du canton de la Ferté
Saint Aubin on n’observe aucun commerce en 
situation de fragilité, c’est à Saint Père sur Loire, 
que la viabilité est la meilleure (50% de 
commerces en situation bonne et 13% 
excellent). 

La viabilité globale par EPCI et pour les principaux  pôles

12,83

12,95

12,83
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Analyse de l’attractivité

Attractivité moyenne sur les principaux pôles du Pay s

� Un faible effet d’entraînement des pôles 

Avec une note moyenne de 12,83/20, le Pays de 
Sologne Val Sud dispose d’un niveau qualitatif 
moyen.  Pourtant les pôles les plus structurés ne 
jouent pas un rôle majeur.

13,52 13,42 13,14 13,01 12,84 12,78 12,74
11,56
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20

Sandillon Cléry
Saint

André

Cerdon La Ferté-
Saint-
Aubin

Marcilly-
en-Villette

Ligny-le-
Ribault

Sully-sur-
Loire

Tigy
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Liste des unions commerciales actives Moyenne des notes obtenues par les UC

le positionnement des UC

2,4

1,6

0,6

3,6

2,7

0

1

2

3

4

5
Image

Conquête

FidélisationAnimation

Dynamique interne

UCIAS - Sandillon

Sully Cœur de Ville – Sully sur Loire

Association des artisans et commerçants de Vannes s ur Cosson

Entente Commerciale et Artisanale de Cléry Saint An dré

Union Commerciale Artisanale et Industrielle de la Ferté Saint Aubin

UC Villemurlin
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Phase III :
Etude de la clientèle

Etude diagnostic préalable à une ORAC

Pays Sologne Val Sud
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32%

26%

40%

33%

31%

33%

37%

22%

38%

34%

26%

23%

25%

20%

23%

3%

6%

5%4%

1%

1%

1%
4%

2%

2%

2%

2%

2%

1%

3%

2%

4%

2%

3%

1%

2%

1%

1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Autre communes

CDC du canton de la
Ferté St Aubin

CDC Val d'Ardoux

CDC Valsol

Moyenne Pays

Tous les jours 2 à 3 fois / semaine 1 fois / semaine
2 à 3 fois / mois 1 fois / mois Moins d'1 fois / mois
Jamais NSP

La fréquentation des centres-villes et 
centres-bourgs

A quelle fréquence venez-vous faire des achats dans  

votre commune ? – en globalité

(Dans le cas où la commune dispose au moins d’un commerce de base)

� Une bonne fréquentation quotidienne…

3 ménages sur 10 fréquentent 
quotidiennement les commerces de leur 
commune (de 9 à 14 points de plus que 
d’autres territoires).

� … mais pas homogène sur le Pays

Si le taux de fréquentation quotidienne des 
CDC Valsol et du secteur de Sully sur Loire 
se situe dans la moyenne, il est plus 
important pour la CDC Val d’Ardoux (40%), 
et au contraire plus faible (26%) pour la 
CDC du canton de la Ferté St Aubin , 
soulignant une attractivité plus limitée des 
commerces de cette CDC.

� Une part limitée de réfractaires (4%),
valorisant ainsi l’importance de l’offre 
commerciale sur les centres bourgs du 
Pays.

Réfractaires : 
4%

Fréquentation pluri hebdomadaire : 65%
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La fréquentation des centres-villes et 
centres-bourgs

A quelle fréquence venez-vous faire des achats dans  

votre commune ? – par pôle d’équilibre

31%

20%

27%

39%

53%

28%

45%

27%

35%

35%

45%

25%

41%

13%

34%

14%

44%

38%

25%

17%

22%

20%

20%

30%

28%

26%

23%

5%

22%

2%

7%

2%

5%

4%

5%

5%

2%

14%

3%

3%

1%

6% 8%

1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Moyenne pôles
d'équilibre

Tigy

Marcilly-en-Villette

Ligny-le-Ribault

Cerdon

Sandillon

Cléry-Saint-André

La Ferté-Saint-Aubin

Sully-sur-Loire / St Père
sur Loire

Tous les jours 2 à 3 fois / semaine 1 fois / semaine 2 à 3 fois / mois
1 fois / mois Moins d'1 fois / mois Jamais NSP

� Une fréquentation quotidienne à améliorer 
sur les pôles d’équilibre

� Des réfractaires à convertir

Bien que Tigy soit un pôle au tissu commercial 
complet, cette commune affiche un taux de 
réfractaires important (9%), supérieur à la 
moyenne du Pays (4%). 

Le faible niveaux de fréquentation du pôle de 
Marcilly en Villette (22% 2 à 3 fois / mois), 
contribue au résultat plus contrasté du canton de 
la Ferté Saint Aubin.

Moyenne fréquentation globale 
pluri hebdomadaire : 65%

P
ôles relais

P
ôles de 

proxim
ité

P
ôles d’hyper-proxim

ité
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La perception de l’appareil commercial

Globalement, quelle image avez-vous de votre commun e 

sur le plan commercial ? – en globalité

15%

19%

21%

16%

59%

58%

20%

23%

20%

14%

18%

7%

55%

62%

58%
4%

4%

3%

5%

3%

3%

2%

4%

5%

3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Autres communes

CDC Val d'Ardoux

CDC Valsol

CDC du canton de
la Ferté St Aubin

Moyenne Pays

Très positive Assez positive Plutôt négative Très négative Ne sais pas

� Une offre appréciée mais qui se banalise

74% des ménages habitant une commune au 
tissu commercial complet ou incomplet en ont 
une image positive sur le plan commercial et 
seuls 16% en ont une image très positive. 

� Une carence en commerces alimentaires et 
non alimentaires soulignée

Néanmoins, le taux d’image négative est moins 
élevé que sur d’autres territoires comparables 
étudiés.
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La perception de l’appareil commercial

13%

14%

46%

40%

20%

10%

17%

27%

66%

41%

48%

54%

61%

66%

62%

66%

6%

45%

6%

7%

16%

24%

15%

5%

3%3%

2%

2%

14%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Tigy

Marcilly-en-Villette

Ligny-le-Ribault

Cerdon

Sandillon

Cléry-Saint-André

Sully-sur-Loire / St Père
sur Loire

La Ferté-Saint-Aubin

Très positive Assez positive Plutôt négative Très négative NSP

Globalement, quelle image avez-vous de votre commun e 

sur le plan commercial ? – par pôle d’équilibre

� Une perception hétérogène de l’offre…

… et un risque de banalisation fort

Ces résultats soulignent à nouveau 
l’attractivité limitée de ces pôles, 
notamment des pôles majeurs du Pays (La 
Ferté St Aubin et Sully sur Loire) qui n’ont 
pas l’effet d’entraînement escompté.

P
ôles relais

P
ôles de 

proxim
ité

P
ôles d’hyper-proxim

ité
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Image des composantes réactives des 
centre-bourgs fréquentés

Classification des critères  – par pôle d’équilibre

Pôles d’hyper-proximitéPôles de proximitéPôles relais

99

65

83

112

90

61

123

60

103

115

Sandillon

74

49

83

97

52

67

113

79

90

96

Cléry St 
André

90

63

81

89

63

103

108

52

96

88

Sully sur 
Loire

88

62

82

85

61

81

108

60

83

94

La Ferté St 
Aubin

95150122Ambiance d'achat (agréable)

778170Animations commerciales

907869Aménagements urbains

102100110Accessibilité

9171100Stationnement

88117100Attrait des vitrines

123150125Accueil

478356Prix

100144125Choix

105133133Horaires d’ouverture

Tigy
Ligny le 
Ribault

Cerdon

Point faible<70

Point de progrès70-90

Point fort>90

Légende : classification des critères

Score de satisfaction calculé selon la méthode : 100 + ((Total de très 
satisfait  - (1/2*total de satisfait) - (total de peu satisfait + total de pas du tout 
satisfait))*100
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Les achats en alimentaire

79%

68%

33%
55%

11%

16%

Lieux d’achats alimentaires par CDC (résultats >=5%)

31%

5%

63%

Gien : 4%
Châteauneuf sur Loire : 2%

Olivet : 18%
Orléans Agglomération : 9%

Orléans Agglomération : 36%
Dont Orléans CV : 3%
Olivet : 23%
Orléans agglomération autres : 
10%

Meung sur Loire : 12%
St Jean de la Ruelle : 5%
Baule : 5 % 33%

Olivet : 11%
Orléans Agglomération 4%
Châteauneuf sur Loire : 11%

La Ferté St Aubin : 58%
Dont Simply Market : 22%
Dont CV : 17%
Carrefour Market : 12%
Rue Denis Papin : 6%

Cléry St André : 27%
Dont zone Intermarché : 
20%
Dont CV : 7%

Sandillon :  31%
Dont Super U : 20%
Dont CV : 11%

Tigy : 9%
Dont Cocci Market : 2%
Dont CV : 7%

Vienne en Val : 14%
Dont Ecomarché : 9%
Dont CV : 5%

Sully / St Père : 69%
Dont Zone Super U : 47%
Sully CV : 14%
Sully Leader Price : 5%
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29%

17%

2%
2%

71%

Lieux d’achats en équipement de la personne (résultats >=5%)

83%96%

Gien : 4%
Orléans Agglomération : 3%

La Ferté St Aubin : 16%
Dont CV : 12%

Orléans Agglomération : 81%
Dont Orléans CV : 38%
Olivet : 15%
Orléans agglomération autres : 27%

Orléans Agglomération : 88%
Dont Orléans CV : 47%
Olivet : 14%
Orléans agglomération autres : 27%

Les achats en équipement de la personne

94%

Orléans Agglomération : 83%
Dont Orléans CV : 42%
Olivet : 15%
Orléans agglomération autres : 26%

Châteauneuf sur Loire : 4%
Jargeau : 6%

Sandillon :  2% Sully / St Père : 27%
Dont Zone Super U : 8%
Sully CV : 17%
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60%

26%

33%
7%

7%

38%

Lieux d’achats en bricolage jardinage (résultats >=5%)

73%64%

Orléans Agglomération : 
24%
Bonnée : 4%
Châteauneuf sur Loire : 4%

La Ferté St Aubin : 26%
Dont CV : 24%

Orléans Agglomération : 66%
Olivet : 34%
Orléans agglomération autres : 32%

Lamotte Beuvron : 4%

Orléans Agglomération : 52%
Olivet : 24%
Orléans agglomération autres : 28%

St Jean de la Ruelle : 5%
Meung sur Loire : 5%

Cléry St André : 33%
Dont pôle Bricomarché : 30%

Les achats en bricolage – jardinage

83%

Orléans Agglomération : 69%
Olivet : 31%
Orléans agglomération autres : 38%

Châteauneuf sur Loire : 8%

Sandillon :  3%

Tigy : 3%

Sully / St Père : 59%
Dont Zone Super U : 44%
Sully CV : 11%
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53%

46%

57%
40%

6%

34%

Provenance des artisans du bâtiment (résultats >=5%)

40%
52%

11%

Les artisans du bâtiment

4%

48%
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Les orientations 
stratégiques

Etude diagnostic préalable à une ORAC

Pays Sologne Val Sud
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L’implantation en zone 
d’activité pour soutenir le 

développement

La densification de l’offre 
alimentaire (Ouest) 

Le soutien à l’innovation 
commerciale

Le soutien aux initiatives 
pour densifier l’offre en 

hébergement

Le soutien à la 
modernisation et à la 

transmission

Le renforcement des 
polarités de la Ferté St 
Aubin et de Sully/Loire

Le soutien à la filière 
bâtiment pour s’adapter à

l’habitat durable.

La modernisation de la 
filière CHR et la 

diversification de l’offre

La promotion des savoir-
faire pour faire face aux 

évasions.

La mise en place de 
circuits courts

La dynamique des unions 
commerciales

L’affirmation d’une 
identité et d’une marque 

touristique forte.

Enjeu 4

Les enjeux de la stratégies ORAC

Renforcer le rôle du Pays en non 
alimentaire par la structuration des 
pôles relais (en particulier sur La 

Ferté)

Permettre aux entreprises 
artisanales d’intégrer des leviers 
de croissance pour faire face aux 

mutations de marché

Améliorer l’attrait des centralités 
pour fidéliser les clientèles (en 

particulier sur l’ouest)

Commerce alimentaire Commerce non aliment. Artisanat Commerce & Tourisme

Enjeu 2

Enjeu 1

Enjeu 3

Enjeu 4

Le soutien à la dynamique 
des marchés sur 

l’ensemble du Pays.

Enjeu 2

Enjeu 1

Enjeu 3

Enjeu 4

L’attractivité et l’identité
des pôles

Enjeu 2

Enjeu 1

Enjeu 3

La mise en réseau de la 
filière Bois.

Enjeu 2

Enjeu 1

Enjeu 3

Enjeu 4

La promotion des savoir-
faire auprès des touristes
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Les attentes et projets en lien avec les activités 
commerciales et artisanales

CDC du canton de la Ferté Saint Aubin

Aider à la reprise du bar 
tabac presse fermé depuis 

2007
(rachat et mise aux normes)

Aide à la reprise des commerces 
(magasin de vêtements dont 

vêtements de chasse)

Créer des équipes mobiles pour 
financer plus directement les projets 

liés à l’ORAC

Aide à la modernisation des 
commerces

Projet ZAC (2013-2014) : 180 logements en plusieurs 
tranches + déplacement du Carrefour Market et un hôtel 

2 * prévu.

Activité touristique importante liée aux Châteaux et à la 
Loire : Manque un hôtel

2 parcelles de 10000 m² disponibles en ZA

Projet de création d’une nouvelle ZA

Attente pour la mise aux normes et l’amélioration des 
vitrines des commerces fertésiens.

Projet Cœur de Village en parallèle 
d’un lotissement pour personnes 

âgées + réaménagement de la place 
de la Mairie.

Manque des commerces de services 
(pressing)

Manque un hôtel

Souhaite accueillir un 
nouveau commerce 

(motoculture – jardinerie)

Demande de la population 
pour une boulangerie-

pâtisserie

Manque un vrai multiservices 
(petit Vival)
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Les enjeux par pôle

Cléry St André et Sandillon : Une 
offre de proximité à moderniser pour 
s’adapter à une clientèle péri urbaine.

Ligny le Ribault : Un besoin de 
modernisation de l’offre commerciale 
pour soutenir une fréquentation  
aujourd’hui cohérente.

La Ferté St Aubin : Améliorer et 
diversifier l’offre, renforcer l’attrait du 
centre pour freiner les évasions, 
conforter la légitimité du pôle en non 
alimentaire et capitaliser sur les 
potentiels touristiques.

Sully / St Père : redynamiser le 
centre ville de Sully sur Loire par un 
projet urbain et d’implantation 
d’enseigne pour diversifier l’offre, 
valoriser l’image du pôle et conforter 
l’attractivité touristique. 

Tigy : Un besoin de soutien à la 
modernisation pour maintenir l’offre 
existante et améliorer la fréquentation.

Cerdon : Renforcer la dynamique 
collective par le soutien à l’union 
commerciale locale.

Viglain : Soutien au maintien de 
l’offre commerciale de base et 
développement des services pour en  
améliorer la fréquentation et atténuer 
la dépendance aux pôles 
environnants.

� � �

Marcilly en Villette : Une offre non 
alimentaire à moderniser et une offre 
commerciale de base à compléter pour 
s’adapter aux besoins de la clientèle.
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Les enjeux territoriaux

� Territoire en mutation péri-urbaine :

Un enjeu de maintien des centralités et 
de nouvelles propositions de bâti 
commercial pour accompagner les 
croissances de population et 
d’adaptation de l’offre aux modes de 
consommation des péri-urbains
(Horaires…).

� Territoire en croissance de potentiel :

Un enjeu d’adaptation de l’offre en 
matière de modernisation pour 
correspondre à l’arrivée d’une nouvelle 
population et de renouvellement du tissu 
commercial (transmission).

� Territoire en fragilité commerciale :

Un enjeu de maintien de l’offre existante 
face à une croissance de population 
plus réduite et à des communes aux 
potentiels plus réduits.

Légende :

� Pôle relais

� Pôle de proximité

� Pôle d’hyper-proximité


